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LỜI CẢM ƠN 

Trước tiên, tôi xin bày tỏ lòng biết ơn chân thành và sâu sắc đến Giảng Viên 

Nguyễn Thành Phước người đã tận tình dìu dắt và chỉ đạo tôi trong suốt quá trình học 

tập và thực hiện bài báo cáo thực hành nghề nghiệp này. Cám ơn thầy đã tận tình chỉ 

bảo và góp ý giúp tôi hoàn thành bài báo cáo tốt nhất . 

Đề tài “Các yếu tố ảnh hưởng đến quyết định chọn tour du lịch của khách hàng 

cá nhân tại công ty Vietravel chi nhánh Cần Thơ” là nội dung em nghiên cứu để thực 

hiện báo cáo thực tập tốt nghiệp chuyên ngành Quản trị dịch vụ du lịch và lữ hành tại 

trường Đại học Nam Cầm Thơ. 

Tôi xin gửi lời cảm ơn đến ban lãnh đạo và các anh chị trong Công ty Vietravel 

chi nhánh Cần Thơ đã giúp đỡ tôi trong việc tổng hợp và khai thác thông tin một cách 

hiệu quả nhất. 

Em xin chân thành cám ơn! 

  

 

 

 

 

 

BÙI YẾN NHI 
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LỜI CAM ĐOAN 

Trong quá trình thực hiện đề tài này còn có nhiều thiếu sót do kiến thức còn sơ 

sài nhưng những nội dung trình bày trong quyển báo cáo này là những biểu hiện kết 

quả của em đạt được dưới sự hướng dẫn của Thầy Nguyễn Thành Phước thuộc Khoa 

Kinh Tế - Trường Đại học Nam Cần Thơ. Bài báo cáo này có sử dụng một số nguồn 

tài liệu tham khảo đã được trích dẫn nguồn và chú thích rõ ràng. 

Em xin cam đoan bài báo cáo thực hành nghề nghiệp này được hoàn thành dựa 

trên các kết quả nghiên cứu của em cùng với sự hướng dẫn của Giảng Viên Nguyễn 

Thành Phước. Các số liệu, kết quả trong bài báo cáo là chính xác và trung thực. 

 

 Cần Thơ, ngày…. tháng…..năm 2021 
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